150).

“ a -

‘&L/

“ F[E WHB@F@@ULJ &m ‘U@M g =TT

F Ry s e

E
LR

Monika Schulze, Head of Customer and Innovation Management bei Zurich, und Eric Bock, Geschaftsfihrer FC Viktoria Kéln

08.07.2021 07:30 CEST

Nachhaltiges Sportsponsoring: Zurich
wird Partner des FC Viktoria Koln

Koln, 8. Juli 2021 - Die Zurich Gruppe Deutschland wird Premium-Sponsor
des FC Viktoria Koln. Mit dem Fufiballverein erweitert der Versicherer nicht
nur sein Portfolio im Sportsponsoring, sondern verstarkt auch das
Standortmarketing und das Engagement beim Thema Nachhaltigkeit. Auch im
Rahmen der Vertriebsstrategie spielt die Partnerschaft eine wichtige Rolle.

Mit Nachhaltigkeit und sozialem Engagement punkten

Die Entscheidung fir den FC Viktoria Koln fiel zum einen aufgrund der


https://www.viktoria1904.de/

regionalen Nahe. Der Hohenberger Sportpark — das Stadion des Vereins -
befindet sich in der Merheimer Heide, nicht weit entfernt von Zurich Campus
in Koln-Deutz. Zum anderen einen die Partner die Themen Nachhaltigkeit
und soziales Engagement. Bereits im Jahr 2019 hat sich Zurich als erste
Versicherungsgesellschaft zur Einhaltung der UN-Verpflichtung zur
Begrenzung des globalen Temperaturanstiegs auf 1.5 Grad Celsius uber dem
vorindustriellen Niveau (UN Global Compact Business Ambition Pledge)
verpflichtet. Der Versicherer will bis spatestens 2050 treibhausgasneutral
werden. Im Rahmen der Zurich Kinder- und Jugendstiftung engagiert sich
Zurich aufserdem fur Kinder und heranwachsende Menschen, die aufgrund
geistiger oder korperlicher Beeintrachtigungen gesellschaftlich benachteiligt
sind. Daruber hinaus werden Einrichtungen wie Kindertagesstatten,
Sportvereine und Schulen gefordert, die madgeblich zur positiven
Entwicklung von Kindern und Jugendlichen beitragen.

ESG auf allen Ebenen

Die Partnerschaft wurde im Vorfeld sorgfaltig ausgewahlt und erganzt das
Sponsoring-Portfolio des Versicherers: ,,Zurich und der FC Viktoria Kéln sind
ein tolles Match. Wir haben hier nicht nur einen Partner in der Region,
sondern auch beim Thema Nachhaltigkeit an der Seite. Der Verein hat die
ESG*-Kriterien in seiner Ausrichtung konsequent auf allen Ebenen integriert
und ist daher ein Uberzeugendes Beispiel, wie Nachhaltigkeit auch im Profi-
Sport funktionieren kann. Dies gibt uns nicht nur im Raum Koéln, sondern im
gesamten Sportbereich die Moglichkeit, ebenfalls unser Engagement fur eine
nachhaltigere Zukunft zu betonen,” erklart Monika Schulze, Head of Customer
and Innovation Management bei der Zurich Gruppe Deutschland. ,Zusatzlich
haben beide Partner einen starken Fokus auf das Thema soziales
Engagement. Hier konnen wir uns gemeinschaftlich noch starker einbringen
und vor allem Kindern und Jugendlichen zu einer positiven Entwicklung
verhelfen.”

Das Premium-Sponsorin Paket beinhaltet unter anderem eine umfassende
Logo-Prasenz im Stadion und auf der Website, Social Media-Aktivierung und
Promotion-Aktionen bei Spielen sowie ein Meet&Greet mit der 1.
Mannschaft.

Bewusstsein fiir gesellschaftliche Verantwortung

Der FC Viktoria Koln ist sich der gesellschaftlichen Verantwortung bewusst,
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die der offentlichkeitswirksame Profi-Fuf3ball mit sich bringt. Daher geht er
mit gutem Beispiel voran und hat die sogenannten ESG-Kriterien in seiner
gesamten Ausrichtung fest verankert: Im Bereich ,Environment” stehen vor
allem die Mafdinahmen rund um das Stadion im Fokus. Wichtigstes

Merkmal: Der Sportpark Hohenpark ist weitgehend autofrei, da er sich im
Naturschutzgebiet Merheimer Heide befindet. Er ist hervorragend per Fahrrad
und dem OPNV zu erreichen. Das Stadion fasst 10.000 Zuschauer. Auch beim
Catering, Merchandising und beim Ticketverkauf wird auf Nachhaltigkeit
geachtet. Zum Einsatz kommen nachhaltige, kompostierbare Produkte, faire
Artikel sowie verstarkt digitale Losungen zur Ticketnutzung.

Im Bereich ,Social” in ESG sind die Spieler und Mitarbeitenden im Verein
gefragt: In die Arbeitsvertrage wird zukiinftig eine ,Gemeinwohl-Klausel"
integriert. Diese wird verbindlich das soziale Engagement im Laufe des
Vertragsjahres regeln. Dabei konnen die Aktionen frei gewahlt werden - ob
Blutspenden, die Betreuung alterer Menschen oder Besuche in Kinderheimen
und Kitas. ,Dieser starke Wille zu sozialem Engagement ist auRergewdhnlich
und spiegelt auch unsere Haltung wider: Ob Konzern oder Verein -
Unternehmen haben heute eine besondere gesellschaftliche Verantwortung
und sind Vorbild fur Kunden oder Fans. Der FC Viktoria Koln lebt diese
Einstellung in vielen Facetten. Daher freuen wir uns, den Verein als Premium-
Sponsor unterstutzen zu kdnnen und wollen Seite an Seite kleine Schritte fur
eine bessere Zukunft machen®, so Schulze.

.Naturlich ist es unser Job als FuRballverein, Spiele zu gewinnen. Doch wir
finden, dass das in der heutigen Zeit nicht mehr reicht. Der Profi-Fuf3ball -
egal, welche Liga - hat eine gesellschaftliche Verantwortung. Und diese
nehmen wir vollumfanglich wahr. Wir freuen uns, dass wir mit Zurich einen
Partner gefunden haben, der unsere Prinzipien und Ziele in Bezug auf
Nachhaltigkeit und soziales Engagement teilt und hoffen auf tolle
gemeinsame Projekte”, so Eric Bock, Geschaftsfiihrer des FC Viktoria Koln.

*Environmental - Social - Governmental/Umwelt - Soziales -
Verantwortungsvolle Unternehmensfiuhrung

Die Zurich Gruppe in Deutschland gehort zur weltweit tatigen Zurich
Insurance Group. Mit Beitragseinnahmen (2020) von rund 5,9 Milliarden EUR,
Kapitalanlagen von mehr als 51 Milliarden EUR und rund 4.400 Mitarbeitern
zahlt Zurich zu den fuhrenden Versicherungen im Schaden- und



Lebensversicherungsgeschaft in Deutschland. Sie bietet innovative,
leistungsfahige und nachhaltige Produkte und Losungen zu Versicherungen,
Vorsorge und Risikomanagement aus einer Hand. Individuelle
Kundenorientierung, hohe Beratungsqualitat und nachhaltiges Handeln
stehen dabei an erster Stelle.
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